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방송 디스플레이 2012. 06. 08

3D TV 판매량 증가에도 불구,

3D에 대한 소비자 관여도 낮아

Key Message

시장조사기관 NPD Group에 따르면, 2012년 1/4분기 美 3D TV 판매량은 전년동기 대비 74% 증가

했으며 매출은 64% 증가한 것으로 나타났지만, 실제 3D 콘텐츠를 시청하기 위해 TV를 구매하는

소비자는 극히 일부에 불과했으며, 스크린 사이즈, 해상도, 인터넷 서비스와의 연동여부 등을 보다

중시하는것으로집계되었다.

Briefing

미국 3D TV 판매량 증가에도 불구, 3D에 대한 관심 저조

▶시장조사기관 NPD Group에 따르면, 2012년 1/4분기 미국의 3D TV 판매량이 전년동기 대비

74% 가까이 증가한 가운데, 매출은 전년 동기 대비 64% 증가한 것으로 집계됨

- 2012년 1/4분기 3D TV 판매량은美전체TV 판매량의11%를차지해전년대비2배이상증가

했으며, 40인치 이상 TV 판매량 중 3D TV의 차지비중은 22%를 넘어선 것으로나타남

▶한편, 3D TV 판매량증가에도불구하고 3D 기능이소비자들의 TV 구매를판가름하는결정적

인 요인은 아닌 것으로 드러남

- 2012년 3월 NPD Group이 발표한 3D 360 Monitor 조사결과에따르면, 6개월이내일반 TV를

구매할의향이있는소비자중14%만이3D기능을TV 구매에있어 ‘must have’ 요소로선택함

- NPD Group의 총괄애널리스트 Ben Arnold는 “3D는판매량에있어서 TV 시장에성공을가져

다줄수있지만, 3D 콘텐츠를시청하기위해TV를구매하는소비자는거의없는것으로나타

났다”고 지적함

- 실제소비자들은스크린크기, 해상도, 인터넷연결성등을TV 구매에있어3D기능보다중요

한요소로고려하고있음
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3D 안경, 가격, 콘텐츠 등은 여전히 3D TV 보급 확대의 장애물

▶ 3D 안경착용으로인한 TV 시청환경 제약, 3D TV의 높은가격, 3D 프로그램부족 등은여전

히 3D TV 보급 확대의 장애물로 작용하고 있는 것으로 나타남

- 2010년 4월대비3D TV 가격은33%감소했지만, 무안경3D TV의대중시장진입은아직요원

하며, 소비자의 80%가 3D 안경착용이 3D TV 구입을망설이게하는최대걸림돌이라고답함

- 대부분의국가에서전국단위의3D네트워크또는채널이개설되지않아콘텐츠보급에어려움

을겪고있지만, 3D 콘텐츠부족이 3D TV 구매에걸림돌로작용한다고응답한소비자는 2011

년 21%에서 2012년 14%로 감소함

▶영화뿐만아니라게임, 스포츠는 3D TV 구매 확산에필수콘텐츠로, 스포츠팬 10명 중 6명이

스포츠 경기나 빅 매치를 3D로 보는데 흥미를 나타낸 것으로 드러남

- Ben Arnold 애널리스트는 “올 여름콘텐츠제작사나제공사는런던올림픽, Euro 2012와 같은

대규모의이벤트를3D기술을통해TV로중계, 마케팅함으로써좋은결과를거둘수있을것”

이라고전망함

▶결과적으로, NPD Group은 3D TV 구매가 소비자들의 3D 기술 도입을 의미하는것은아니며,

소비자들이 3D 안경을 착용하고 3D 콘텐츠를 시청하는 것이야 말로 3D의 성공적 안착을 진

단할 수 있는 척도로 판단함
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