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국가별 데이터

V. 글로벌 OTT 데이터

■ 국가별 콘텐츠 이용률
우리나라 콘텐츠는 조사대상 모든 국가에서 이용률 5위 안에 들었으며, 특히 한류 영향

이 큰 아세안(ASEAN) 5개 국가에서는 모두 2위 안에 들었음

■ K콘텐츠 이용 시간 점유율
아시아 국가에서는 대체로 30% 내외의 점유율로 1, 2위를 기록하고 있으며, 영국에서

는 미국, 영국 콘텐츠에 이어 3위(4%), 일본에서는 일본 콘텐츠에 이어 2위(15%), 호주

에서는 상대적으로 낮은 5위(미국, 영국, 호주, 일본 다음)로 나타났음
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■ 국가별 장르 선호
영국, 호주는 코미디, 일본은 애니메이션을 가장 선호하는 것으로 나타났고, 동남아시

아 국가들은 대체로 드라마와 코미디를 선호하는 것으로 나타났으며, 우리나라는 예능, 

드라마, 범죄/스릴러 순의 선호도를 보였음

■ K콘텐츠 선호 장르
콘텐츠는 대부분의 국가에서 드라마가 최선호 장르로 나타났고, 그 다음은 대체로 범

죄/스릴러, 코미디 순으로 나타났는데 우리나라는 다소 특이하게 드라마보다 리얼리

티/예능/쇼의 선호도가 가장 높게 나타남
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■ 국가별 플랫폼 점유율
많은 나라에서 넷플릭스의 점유율이 압도적으로 높은 데 비해 일본(27%), 인도네시아

(37%), 한국(39%), 태국(39%)은 상대적으로 넷플릭스의 점유율이 절반 이하로 낮게 나

타나고 있으며, 특히 우리나라의 경우, 국내 플랫폼 점유율이 거의 60%로 다른 국가와 

큰 차이를 보임

■ 국가별 K콘텐츠 파워 Map
동남아시아 국가들 대부분에서 K콘텐츠의 파워가 매우 큰 것으로 나타났으며 특히 인

도네시아, 필리핀, 말레이시아, 태국, 베트남과 같은 ASEAN 국가에서 가장 크게 나타

남
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