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■ 창조산업으로서의 세계 패션산업 현황과 전망 ■ 

하윤금(KOCCA 통계정보팀 수석연구원)

1. 창조산업으로서의 패션산업의 분류와 정의

현재 세계 각국은 패션산업을 창조산업의 한 분야로 채택하여 전략적으로 고부가가치 산업으로 
육성하기 위해 노력하고 있다. 패션산업을 창조산업으로 분류하고 있는 관련 국제기구는 유럽연합
(EU), 세계지적재산권기구(WIPO), 국제연합무역개발협의회(UNCTAD)등이며, 해외국가는 영국, 스
웨덴, 네덜란드, 덴마크, 호주, 뉴질랜드, 싱가포르 등이다. 

패션산업(fashion industry)은 업계나 학계에 명확한 정의가 존재하지 않는다. 그래서 패션산업
에 대한 정의는 나라마다 다른데, 우리나라 한국표준산업분류에 의하면 업스트림(up-stream)의 
섬유산업(textile industry), 미들스트림(middle-stream)의 의류산업(apparel industry1)), 다운스
트림(down-stream)의 섬유와 의류의 도매, 소매 유통업으로 나누고 있다. 일반적으로 패션산업은 
미들스트림의 의류산업 부분과 다운스트림의 의류산업 도, 소매 유통 부분만을 대상으로 한다. 하
지만 패션산업을 가치사슬 상에서 살펴보면 의류의 디자인, 제조, 유통, 기타(마케팅, 광고, 법, 금
융, 회계, 교육, 미디어 등)의 산업으로 나눌 수 있다.

우리나라 문화부에서는 패션산업을 의류산업 중 패션 디자인 부분을 중심으로 한 ‘디자이너 패
션’(designer fashion) 산업만을 정책 대상으로 하고 있다. 이는 영국 문화미디어체육부(DCMS)와 
동일한 관점으로, “창의성과 독창성을 활용하여 기획한 독립적인 상표의 컬렉션으로 국제적인 명
성이나 브랜드를 가진 유명 디자이너들에서부터 유행의 최첨단을 알리는 신인 디자이너까지 포
함”2)하는 산업으로 규정된다. 즉 이것은 창조성이 발현되는 의복 디자인을 중심으로 한 의류산업
을 대상으로 패션산업의 범위를 규정한 것이다. 

하지만 이와 같은 패션산업의 협소한 정의는 영국 자체 내에서도 관련 업계에 반발을 불러일으
켜 영역의 확대를 주장하고 있다.3) 이는 패션산업의 최근 트렌드가 가치사슬 상의 디자인, 제조, 
유통, 기타산업 사이의 혁신을 통해 창조기업들이 등장하고 있는 것과 시장의 글로벌화, 디지털화
에 있기 때문에 패션산업 관련 창조산업 정책은 이 부분을 포함해야 한다는 입장이다. 

여기서는 이처럼 변화하고 있는 패션산업의 폭넓은 의미를 받아들여 전체 패션의류 산업의 세계 
시장 규모와 가장 큰 비중을 차지하는 유통부분의 소매시장을 중심으로 한 시장 규모, 수출입 동
향 등을 살펴보고, 최근의 트렌드인 글로벌화와 디지털 시장의 현황을 살펴보고자 한다. 

1) 일반적으로 의류(apparel)산업은 의복(clothing)산업과 악세사리(accessories)산업을 포함한다.

2) DTI(2003), A STUDY OF THE UK DESIGNER FASHION SECTOR, The Malcolm Newbery Consulting Company, p.5

3) British Fashion Council(2011), The value of UK fashion industry. (cf. “The UK fashion industry: more than just “designer fashion”)



연도 의류산업 
시장가치
(USD, 십억)

성장률 (%) 연도 의류산업 
시장가치
(USD, 십억)

성장률 (%)

2008 1,116.5 2013(e) 1,300.9 3.1

2009 1,141.3 2.2 2014(e) 1,357.0 4.1

2010 1,180.7 3.5 2015(e) 1,418.9 4.6

2011 1,211.9 2.6 2016(e) 1,487.4 4.8

2012 1,249.3 3.1 2017(e) 1,562.6 5.1

CAGR: 2008-12 2.8 CAGR: 2012-17 4.8

지역
2012년 

(USD, 십억)
백분율 (%)

미국 440.4 35.3

유럽 429.7 34.4

아시아-태평양 338.1 27.1

중동, 아프리카 41.1 3.3

합계 1,249.3 100

  ※ 출처: MarektLine(2013), <Global Apparel Retail>

2. 세계 패션산업의 규모
  
패션산업으로서의 의류(apparel)산업은 세계적으로 가장 오래되고 가장 규모가 큰 산업 중의 

하나다. 세계 전체 소비재 매출 중에서 가장 큰 산업이 식품산업으로 2.2조 달러이고, 다음이 
의류산업으로 1.7조 달러이며, IT 제품의 7,780억 달러 보다 약 2.2배 더 큰 시장을 형성하고 
있다.

 [표 1] 세계 소비재산업 분야별 매출액(2011년, $)

순위 소비재 매출($) 순위 소비재 매출($)

1 식품 2.2조 8 악세서리, 안경 5,360억
2 의류 1.7조 9 화장품 4,260억
3 인테리어용품 1.2조 10 건강용품 1,990억
4 전자제품 7,780억 11 장난감, 게임 1,540억
5 담배 7,420억 12 종이위생용품 1,520억
6 비알콜음료 6,240억 13 가정청소용품 1,460억
7 알콜음료 6,130억 14 애완동물용품 900억

※ 출처: Euromonitor International(2012)

 

3. 세계 패션산업 소매(retail)시장 
  
세계 패션산업의 유통부분에서 소매시장의 가치는 2012년 12만 4,930억 달러(한화 약 1,374

조 원4))에 달하며, 성장률은 전년대비 3.1%를 기록했다. 2008-2012년 동안 여러 경제 악재로 
2.8%의 낮은 성장률을 보였으나, 2012-2017년 동안은 4.8%의 다소 높은 성장률이 예상된다. 

[표 2] 2008-2017년 세계 패션(의류) 소매시장 규모 변화

          ※ 출처: MarektLine5)(2013), <Global Apparel Retail>

                                     [표 3] 2012년 세계의류소매시장 국가별 비율

2012년 세계 패션산업의 소매시장의 지역
별 비중을 살펴보면, 미국(35.3%), 유럽
(34.4%), 아시아-태평양(27.1%), 중동-아프리
카(3.3%)로 나타나고 있다. 유럽시장의 경우, 
2012년 4,297억 달러로 약 1.3%의 성장을 
보였으며, 아시아-태평양 시장은 같은 기간 
3,381억 달러로 약 3.5%의 성장률을 나타냈
다. 그리고 유럽은 2017년까지 약 4,936억 
달러로 2.8%의 평균성장률을 기록할 것이며, 아시아태평양시장은 약 4,447억 달러로 평균 
5.8%의 평균성장률을 기록할 것으로 분석되었다. 

ㅣ재



국가 2000 2010 2020(e)
CAGR

(2000-20)

중국, 인도,

브라질

79.2

(11%)

234.0

(20%)

500.3

(29%)
8%

일본,

유럽연합,

미국

489.6

(68%)

643.5

(55%)

750.0

(44%)
2%

기타
151.2

(21%)

292.5

(25%)

465.8

(27%)
-

합계
720

(100%)

1,170

(100%)

1,725

(100%)
4%

 ※ 출처: ITMF(2012), Hanoi Conference

항목
2012년 

(USD, 십억)
백분율 (%)

여성의류 633.9 50.7

남성의류 403.6 32.3

아동의류 211.8 17.0

합계 1,249.3 100

※ 출처: MarektLine(2013) 

　국가 2008 2009 2010 2011 2012 CAGR (%)

러시아 1,855,356 1,983,409 2,193,145 2,437,811 　 8.69

남아프리카공화국 72,146 75,951 80,525 88,279 97,130 7.15

폴란드 31,442 31,767 35,528 38,788 - 6.67

뉴질랜드 4,701 4,873 5,327 - - 6.03

터키 39,988 36,996 43,748 52,045 52,221 5.91

한국 27,529,400 27,607,432 30,271,669 32,295,653 33,724,025 4.90

멕시코 193,548 193,941 207,829 223,640 - 4.65

영국 49,224 48,912 51,632 55,450 57,768 3.88

캐나다 3,731,672 3,473,795 4,040,563 - - 3.30

오스트리아 8,839 8,976 9,378 　 - 2.91

노르웨이 50,921 52,912 54,854 55,299 57,212 2.86

벨기에 8,621 8,764 9,171 9,379 - 2.76

스웨덴 71,773 72,505 77,828 78,953 79,922 2.62

미국 335,400 321,600 335,800 354,000 370,800 2.40

호주 24,373 25,270 25,021 24,847 - 0.62

독일 67,140 62,090 66,290 68,380 - 0.42

포르투갈 6,581 6,482 6,718 6,417 6,607 0.04

이탈리아 71,957 68,312 71,235 72,156 -　 0.01

네덜란드 14,302 14,198 14,344 14,437 14,155 -0.27

프랑스 48,407 47,234 47,864 47,781 47,695 -0.38

일본 9,568,900 9,488,400 9,045,500 9,381,100 　 -0.72

슬로베니아 1,177 1,166 1,182 1,209 1,139 -0.87

스페인 35,203 32,150 33,034 34,223 - -1.12

슬로바키아 1,665 1,572 1,539 1,547 - -2.52

헝가리 465,610 415,628 394,525 427,481 - -3.22

에스토니아 579 472 486 525 - -4.15

체코 77,410 64,174 61,598 61,144 - -8.52

그리스 9,361 8,274 7,344 5,979 - -16.21

※ 출처: OECD (2011)

[표 4] 2012년 세계의류소매시장 내 항목별 비율

세계 의류 소매시장에서 가장 큰 비중은 
여성의류로 2012년 기준 6,339억 달러
로 50.7%를 차지하였고, 남성의류는 
4,036억 달러로 약 32.3% 정도를 차지
하는 것으로 나타났다.

        4. 세계 패션산업 소비시장 규모

현재 세계 패션산업의 소비를 살펴보면 [표 5] 지역별 세계 패션 소비시장 점유율 (단위: USD, 십억)

중국, 인도, 브라질 등의 신흥시장은 
2010년 20% 점유율을 차지하나 
2000-2020년 까지 평균 8%대로 큰 폭
으로 늘어나는 반면, 미국, 일본, 유럽
연합 등의 점유율은 55%이나 평균 2%
대의 낮은 증가율 보이고 있다. 
 이를 가구당 소비지출을 통해 살펴보
면 2008년부터 2012년 사이 세계적으
로 소비가 가장 크게 늘어나고 있는 
시장은 러시아, 남아공, 폴란드, 뉴질랜

[표 6] 2008-2012년 OECD 국가의 1가구당 의류6) 소비 지출변화

 드, 터키, 룩셈부르크, 우리나
라 등으로 2008년 금융위기의 
영향이 크지 않은 중진국들이
고, 소비율이 낮은 나라는 위
기로부터 빠르게 벗어나고 있
는 이탈리아, 포르투갈, 독일 
등이며, 반면 유럽 금융위기의 
당사국인 그리스, 그리고 동유
럽 국가들은 계속적인 감소세
를 보이고 있다.                 
               

4) 기준가 달러당 1,100원.

5) MarketLine은 시장규모와 가치를 예측하는데 있어, 여성,남성,아동 의류 및 속옷과 악세사리를 포함시켰으며, 소비판매가(Retail Selling Prices,

RSP)를 가지고 측정하였으며 부과된 세금 모두를 포함하였다고 밝혔다.



항목
가치

(USD, 십억)
점유율 (%) 연간 비율 변동(%)

연도 2011 1980 1990 2000 2011 2005-11 2009 2010 2011

순위 수출 상위   15개국

1 중국 154 4.0 8.9 18.2 37.3 13 -11 21 18

2 유럽 연합(27개국) 116 - - 28.4 28.2 5 -15 2 16

3 홍콩 (중국) 25 - - - - -2 -18 5 2

4 방글라데시 20 0.0 0.6 2.6 4.8 19 15 25 27

5 인도 14 1.7 2.3 3.0 3.5 9 9 -6 28

6 터키 14 0.3 3.1 3.3 3.4 3 -15 10 9

7 베트남 13 ... ... 0.9 3.2 19 -2 22 27

8 인도네시아 8 0.2 1.5 2.4 2.0 8 -6 15 18

9 미국 5 3.1 2.4 4.4 1.3 1 -6 12 12

10 멕시코 5 0.0 0.5 4.4 1.1 -7 -16 6 6

11 말레이시아 5 0.4 1.2 1.1 1.1 11 -14 24 18

12 태국 5 0.7 2.6 1.9 1.1 2 -12 15 6

13 파키스탄 5 0.3 0.9 1.1 1.1 4 -14 17 16

14 스리랑카 4 0.3 0.6 1.4 1.0 7 -5 7 21

15 캄보디아 4 ... ... 0.5 1.0 11 -19 25 33

수출 상위   15개국 합계 372 - - 78.6 90.1 - - - -

순위 수입 상위   15개국

1 유럽 연합(27개국) 189 - - 41.1 43.8 6 -10 3 13

2 미국 89 16.4 24.0 33.1 20.5 2 -13 14 8

3 일본 33 3.6 7.8 9.7 7.6 7 -1 5 23

4 홍콩 (중국) 17 - - - - -1 -16 7 4

5 캐나다 10 1.7 2.1 1.8 2.2 8 -8 10 15

6 러시아 8 - - 0.1 1.8 42 -14 53 21

7 스위스 6 3.4 3.1 1.6 1.4 6 -10 1 16

8 대한민국 6 0.0 0.1 0.6 1.4 13 -20 31 38

9 호주 6 0.8 0.6 0.9 1.4 11 -5 19 21

10 중국 4 0.1 0.0 0.6 0.9 16 -19 37 59

11 터키 3 0.0 0.0 0.1 0.8 27 -3 32 15

12 UAE 3 0.6 0.5 0.4 0.7 13 -8 2 21

13 노르웨이 3 1.7 1.1 0.6 0.7 8 -11 10 16

14 사우디아라비아 3 1.6 0.7 0.4 0.7 12 -11 278 27

15 멕시코 3 0.3 0.5 1.8 0.6 1 -17 9 20

수입 상위   15개국 합계 365 - - 92.9 84.6 - - - -

 ※ 출처: WTO (2012)

5. 세계 패션산업 수출입 시장

세계 주요국의 패션산업 수출입 규모를 살펴보면 우선 상위 수출 15개국에는 중국, 유럽
연합, 홍콩, 방글라데시, 인도, 터키, 베트남, 인도네시아, 미국 등의 나라가 있고, 상위 수
입 15개국에는 유럽연합, 미국, 일본, 홍콩, 캐나다, 러시아, 스위스, 대한민국, 호주, 중국 
등이 있다. 우리나라는 수출 상위 15개국에는 들어있지 않으나 수입 상위 15개국에는 8위로 
나타나 수출보다 수입이 많은 나라로 나타나고 있다. 

[표 7] 세계 및 주요 국가 의류 수출,입 규모

6) 의류에는 신발 포함.



※ 출처: ITMF(2012), Hanoi Conference    

※ 출처: ITMF(2012), Hanoi Conference    

6. 세계 패션산업의 트렌드

1) 디지털 유통 시장의 확대
세계 패션산업에서 디지털 유통의 비중은 선진국에서 빠르게 증가하고 있다. 세계 패션산업
의 2012년 소매 유통창구를 살펴보면 가장 큰 비중을 차지하는 것은 의류전문매장
(Apparel specialist Retailers, 50%)이고, 다음이 백화점 유통(Department Stores, 13%), 
비슈퍼마켓 판매(Other non-grocery retailers, 10%), 슈퍼마켓 판매(grocery retailers, 
7%), 기타(15%), 그리고 인터넷 판매(Internet retailing, 5%)로 나타난다.

 [그림 1] 글로벌 패션(의류) 유통창구 비중   세계 패션 소매 산업에서 디지털 유통은 선진국
(미국, EU, 동아시아 등)시장의 경우 2001년 전체
시장의 약 1.0%에서 2011년 7.4%의 비중으로 확
대되어 10년 동안 약 7배가량 증가한 것으로 나
타났다. 
그리고 주요국의 패션관련 온라인 쇼핑몰은 2012
년 10%이상 성장하여 소매유통에서 가장 급속히 
확장되고 있음을 알 수 있다. 특히 대만의  

P@yeasy 社는 13.3%, 영국의 ASOS 社는 
13.0%, 독일 OTTO 社는 12.6%, 덴마크의 
Bestseller 社는 10.0%로 성장한 것으로 나타났
다. IAF(2013)는 2020년 패션의류산업의 소매

유통의 20-50%는 디지털판매로 이루어지고, B2B가 B2C의 10배 규모로 확대될 것으로 예측
하고 있다.  

2) 글로벌 유통 증가
 선진국의 패션산업은 자국시장에서보다 글로벌 시장에서의 성장률이 높아지는 추세에 있다. 
이는 미국과 유럽연합이 적극적으로 글로벌 시장으로 진출하는 추세를 보여주는 것으로, 
ITMF(2012)에 따르면 미국의 경우 2012년 GUESS는 자국에서 9%, 해외에서 16%, A&F는 
20%, 57%, Ralph Lauren 14%, 20% 등의 성장을 보이고 있다. 

[그림2] 미국 브랜드의 글로벌 판매 성장률     이처럼 최근 들어 전통적인 의류산업은 
글로벌화, 디지털화 되면서 창조산업
으로서 혁신(innovation)적 경향이 
두드러지고 있다. 디자인, 제조, 유통
을 일체화한 SPA(Speciality Store 
Retailer of Private Label 
Apparel)의 급성장, 인터넷을 통한 
디지털 유통 등이 대표적이다. 세계 
각국은  디자인, 트렌드 셋팅
(trend-setting), 브랜딩(branding)
에서 중요한 역할을 하는 패션산업의 
중요성을 인식하고 타 산업에의 파생

효과와 국가 이미지 제고 등을 위해서도 패션산업의 진흥에 정부 지원을 아끼지 않고 있다.  

  


