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표4-1-7  성별, 연령 별DMB 시청시간

표4-1-8 성별, 연령 별자주이용하는 IPTV 서비스

표4-1-9 스마트미디어이용시간

표4-1-10 스마트폰이용자와일반폰이용자의미디어이용시간

표4-2-1 연도별하루평균시청시간

표4-2-2 KBS1 가구및개인시청률

표4-2-3 연령 별KBS1 개인시청률

표4-2-4 KBS2 가구및개인시청률

표4-2-5 연령 별KBS2 개인시청률

표4-2-6 MBC 가구및개인시청률

표4-2-7 연령 별MBC 개인시청률

표4-2-8 SBS 가구및개인시청률

표4-2-9 연령 별SBS 개인시청률

표4-2-10 유료채널가구및개인시청률

표4-2-11 연령 별SBS 개인시청률

표4-2-12 2011년지상파채널Top 20 프로그램가구시청률

표4-2-13 2011년지상파채널Top 20 프로그램개인시청률

표4-2-14 2011년유료채널Top 20 프로그램가구시청률

표4-2-15 2011년유료채널Top 20 프로그램개인시청률

표5-4-1 2011년현재방송중인뉴스프로그램

표5-4-2 2011년현재방송중인시사보도및시사토론프로그램

표6-2-1 정당별미디어렙법안의항목별비교

제5부 방송 상프로그램 트렌드

제1장 드라마

제6부 방송 상산업 법제도 동향

제1장 방송일반
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제4부 방송 상 플랫폼 이용 동향

제1장 일반 현황

제2장 시청률 분석

제2장 예능/오락

제3장 교양 및 다큐멘터리

제4장 뉴스 및 시사

제2장 광 고

제3장 뉴미디어
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표7-1-1 지상파채널에편성된2010년지원단막극목록

표7-1-2 2010년방송 상콘텐츠제작지원(미니시리즈부문) 성과

표7-1-3  지원현황

표7-1-4 협약체결작품

표7-1-5 2010년방송 본DB 구축현황

표7-1-6 2010년방송 본DB 구축내역

표7-1-7 학생방송창작콘텐츠제작지원현황

표7-1-8 제작지원완성작

표7-1-9  2011년방송 상콘텐츠포맷제작지원선정작품

표7-2-1 방송회관제작센터주요시설

표7-2-2 연도별사업추진내역

표7-2-3 향후추진계획

표7-2-4 디지털매직스페이스제작센터주요시설

표7-2-5 세부시설내역

표7-2-6 주요시설구성내역

표7-2-7 3D 입체 상제작인프라구축사업의구체적사업내용

표7-3-1 2001�2011년 BCWW 행사결과및주요실적

표7-3-2 2010년국제방송 상견본시참가지원실적

표7-3-3 2011년국제방송 상견본시참가지원실적

표7-4-1 2010년방송엔터테인먼트채용박람회의사업내용및

취업실적

표7-4-2 3D 입체콘텐츠전문인력양성사업내용

제7부 방송 상산업 지원 동향

제1장 제작기반 강화

제2장 인프라 지원

제3장 해외유통 강화

제4장 전문인력 양성



그림 1-2-1 국내 총광고비 및 GDP 비 광고비 비율

그림 1-2-2 광고시장 최근 추이 및 방송통신위원회 향후 목표치

그림 1-2-3 Mnet의 <슈퍼스타 K2>

그림 1-2-4 지상파방송 디지털 전환 로드맵

그림 1-2-5 디지털 전환 시범사업 지역

그림 1-2-6 전국 디지털수신기 보급률

그림 1-2-7 방송사 디지털화 현황 및 연도별 추진목표

그림 1-2-8 디지털 전환 인지율

그림 1-2-9 우리나라 최초의 가상광고, 삼성전자 하우젠 에어컨

그림 1-2-10 가상광고가 들어간 스포츠 프로그램의 자막고지 예

그림 1-2-11 스포츠 프로그램에서의 다양한 가상광고 사례

그림 2-1-1 최근 3년 간 지상파방송 방송사업수익 추이

그림 2-1-2 최근 3년 간 케이블방송 방송사업수익 추이

그림 2-1-3 최근 3년 간 위성방송 방송사업수익 추이

그림 2-1-4 최근 3년 간 DMB 방송사업수익 추이

그림 2-1-5 2009�2010년 간 IPTV 방송사업수익 추이

그림 2-1-6 지상파방송 2010년 수출 내역

그림 2-1-7 방송채널사용사업자 2010년 수출 내역

그림 2-1-8 2010년 지상파방송 장르별 수출입 편수

그림 2-1-9 2010년 방송채널사용사업자 장르별 수출입 편수

그림 2-2-1 사업형태별 매출 현황

그림 2-2-2 사업체 규모별 전체 매출액 비중

그림 2-2-3 종사자 규모별 매출 현황

그림 2-2-4 2008�2010년 방송 상독립제작사 매출액 구성내역

그림 2-2-5 방송 상독립제작사 지역별 매출 현황

그림 2-2-6 방송 상독립제작사 수출 및 수입액 현황

그림 2-2-7 방송 상독립제작사 해외수출 방식

그림 2-2-8 방송 상독립제작사 해외진출 형태

그림 2-2-9 연도별 고용형태별 종사자 현황

그림 2-2-10 연도별 성별 고용형태별 종사자 현황

그림 2-2-11 사업체 규모별(매출액 기준) 연도별 종사자 현황

그림 2-2-12 사업체 규모별(개별 종사자 수 기준) 연도별 종사자 현황

그림 2-2-13 지역별 종사자 현황

그림 2-2-14 연도별 성별 종사자현황

그림 2-2-15 연도별 직무별 종사자 현황

그림 2-2-16 연도별/학력별 종사자 현황

그림 2-2-17 연령별 종사자 현황

그림 2-2-18 방송 상독립제작사 시설 현황

그림 2-2-19 방송 상독립제작사 장비 보유 및 임 현황

그림 2-2-20 방송 상독립제작사 HD 전환 투자액 현황

그림 2-2-21 방송 상독립제작사 납품처별 프로그램 제작 현황

그림 3-1-1 세계 방송 상산업 규모(2009�2015년)

그림 3-1-2 세계 방송 상산업 지역별 규모

그림 3-1-3 세계 주요 국가의 2010년 방송 상산업 규모

그림 3-2-1 국 커뮤니케이션 서비스 10년의 마일스톤

(2000~2011년)

그림 3-2-2 2010년 TV 방송 상산업 서비스별 수익현황

그림 3-2-3 2010년 TV 방송 상산업 역별 수익현황

그림 3-2-4 멀티채널수신가구내PSB 포트폴리오채널시청점유율

그림 3-2-5 PPL을 의미하는 'P마크'

그림 3-2-6 독일의 방송 수신 유형별 점유율(2010년 기준)

그림 3-2-7 독일 TV방송의 전체 매출액 추이

그림 3-2-8 독일인들의 주문형 상콘텐츠 이용 현황

그림 3-2-9 주문형비디오 이용률과 매출액

그림 3-2-10 독일의 웹TV 방송사 현황

그림 3-2-11 민간방송산업의 시장규모 추이(매출액 기준)

그림 3-2-12 NHK 사업수입 추이

그림 3-2-13 NHK 수신료 수입 추이

그림 3-2-14 지상파방송 방송사업자의 광고수입 추이

그림 3-2-15 IPTV 가입 세 수 추이

그림 3-2-16 중국 TV 방송산업 총 매출 및 성장률 추이
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<그림> 목차 번호 중 첫번째 숫자는‘부’, 두번째 숫자는‘장’, 세번째 숫자는‘순서’를 의미함

제1부 국내 방송 상산업 주요 이슈

제1장 선정과정과 결과

제3부 세계 방송 상산업 동향

제1장 일반 동향

제2장 주요 이슈와 향후 전망

제2부 국내 방송 상산업 동향

제1장 일반 현황

제2장 방송 상독립제작사 현황

제2장 주요 국가의 현황/이슈/전망
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그림 3-2-17 성, 자치구, 직할시 TV 방송산업 매출 성장률 상위10위

그림 3-2-18 중국 케이블 디지털TV 전체 변화 상황

그림 3-2-19 중국 케이블 디지털TV 네트워크 통합 현황

그림 4-1-1 지상파방송 시청자 비율 변화(성별, 연령별)

그림 4-1-2  2005∙2010년 지상파방송 시간 별 시청자 비율

그림 4-1-3 2005∙2010년 케이블방송 시청자 비율 변화

(성별, 연령별)

그림 4-1-4 케이블방송 시간 별 시청자 비율

그림 4-1-5 2005∙2010년 위성방송 시청자 비율(성별, 연령별)

그림 4-1-6 위성방송 시간 별 시청자 비율

그림 4-1-7 2010년 IPTV 시청자 비율(성별, 연령별)

그림 4-1-8 2010년 IPTV 시간 별 시청자 비율

그림 4-1-9 DMB 시청자 비율(성별, 연령별)

그림 4-1-10 지상파방송 시청시간 변화(성별, 연령별)

그림 4-1-11 지역별 지상파방송 시청시간 변화

그림 4-1-12 케이블방송 시청시간 변화

그림 4-1-13 위성방송 시청시간 변화

그림 4-1-14 IPTV 시청시간

그림 4-1-15 DMB 시청시간

그림 4-1-16 지상파방송 프로그램 유형별 시청정도

그림 4-1-17 케이블방송/위성방송 채널 시청정도

그림 4-1-18 IPTV 실시간 방송채널별 시청자 비율

그림 4-1-19 IPTV VOD 서비스 유형별 시청자 비율

그림 4-1-20  지상파 DMB 프로그램 유형별 시청자 비율

그림 4-1-21 위성 DMB 프로그램 유형별 시청자 비율

그림 4-1-22 DMB 서비스 시청 장소

그림 4-1-23 지상파 DMB와 위성DMB의 시청 장소

그림 4-1-24 스마트폰과 일반폰 이용자의 주요 기능별 이용빈도

그림 4-1-25 태블릿PC 주요 기능별 이용빈도와 만족도

그림 4-1-26 스마트TV 이용자의 주요 기능별 이용빈도와 만족도

그림 4-2-1 연도별 방송 상 플랫폼 가구 및 개인 시청률 변화

그림 4-2-2 연령별 개인 시청률 변화

그림 4-2-3 연도별 TV 시청시간 변화

그림 4-2-4 월별 가구 시청률 변화

그림 4-2-5 연령 별 시청률 변화

그림 4-2-6 주중 가구 시청률 변화

그림 4-2-7 주중 개인 시청률 변화

그림 4-2-8 10 �60 주중 시간 별 시청률 변화

그림 4-2-9 주말 시간 별 가구 시청률 변화

그림 4-2-10 주말 시간 별 개인 시청률 변화

그림 4-2-11 10 �60 주말 시간 별 시청률 변화

그림 4-2-12 방송 상 플랫폼별 가구 시청률

그림 4-2-13 지상파채널과 유료채널의 연간 가구 시청률 비교

그림 4-2-14 지상파채널과 유료채널의 연간 개인 시청률 비교

그림 5-1-1 KBS1 <웃어라 동해야>와 KBS2 <수상한 3형제>

그림 5-1-2 KBS2 <추노>와 SBS <제중원>

그림 5-1-3 KBS2 <제빵왕 김탁구>와 MBC <로열패 리>

그림 5-2-1 MBC <라디오스타>와 <무한도전>

그림 5-2-2 Mnet <슈퍼스타 K>와 MBC <나는 가수다>

그림 5-2-3 KBS2 <해피선데이> 두 코너 <1박 2일>과 <남자의 자격> 

그림 5-2-4 KBS2 <개그콘서트>

그림 5-3-1 MBC <아마존의 눈물>과 <아프리카의 눈물>

그림 5-3-2 SBS <최후의 툰드라>와

KBS1 <동아시아 생명 탐사-아무르>

그림 5-3-3 EBS <한반도의 매머드>와 <신들의 땅-앙코르>

그림 5-3-4 EBS <다큐프라임>과 <지식채널e>

제4부 방송 상 플랫폼 이용 동향

제1장 일반 현황

제5부 방송 상프로그램 트렌드

제1장 드라마

제2장 시청률 분석

제2장 예능/오락

제3장 교양 및 다큐멘터리



[제1장 선정과정과결과]

제1절 선정과정

제2절 선정결과

[제2장 주요이슈와향후전망]

제1절 종합편성및보도전문채널출범

제2절 민 미디어렙도입

제3절 KBS 수신료인상

제4절 새로운뉴미디어플랫폼의확산

제5절 지상파-케이블프로그램재전송논란

제6절 리얼리티서바이벌프로그램인기

제7절 지상파방송디지털전환

제8절 가상/간접광고허용

국내방송 상산업
주요이슈

제1부


