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표 4-3-26 이용경험자의캐릭터상품구매이용빈도(최근 1년기준)–지역별, 월평균가구소득별 356

표 4-3-27 이용경험자의캐릭터상품구매이용빈도(최근 1년기준)–결혼유무별, 직업별 356

표 4-3-28 이용경험자의e-learning 콘텐츠이용빈도(최근 1년기준)–성별, 연령별 357

표 4-3-29 이용경험자의e-learning 콘텐츠이용빈도(최근 1년기준)–지역별, 월평균가구소득별 357

표 4-3-30 이용경험자의e-learning 콘텐츠이용빈도(최근 1년기준)–결혼유무별, 직업별 358

표 4-3-31 과거대비방송콘텐츠이용률변화추이–성별, 연령별 359

표 4-3-32 과거대비방송콘텐츠이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 359

표 4-3-33 과거대비방송콘텐츠이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 360

표 4-3-34 과거대비음악이용률변화추이–성별, 연령별 360

표 4-3-35 과거대비음악이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 361

표 4-3-36 과거대비음악이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 361

표 4-3-37 과거대비영화이용률변화추이–성별, 연령별 362

표 4-3-38 과거대비영화이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 362

표 4-3-39 과거대비영화이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 362

표 4-3-40 과거대비서적이용률변화추이–성별, 연령별 363

표 4-3-41 과거대비서적이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 363

표 4-3-42 과거대비서적이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 364

표 4-3-43 과거대비게임이용률변화추이–성별, 연령별 364

표 4-3-44 과거대비게임이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 365

표 4-3-45 과거대비게임이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 365

표 4-3-46 과거대비만화이용률변화추이–성별, 연령별 366

표 4-3-47 과거대비만화이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 366

표 4-3-48 과거대비만화이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 366

표 4-3-49 과거대비애니메이션이용률변화추이–성별, 연령별 367

표 4-3-50 과거대비애니메이션이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 367

표 4-3-51 과거대비애니메이션이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 368

표 4-3-52 과거대비캐릭터상품구매이용률변화추이–성별, 연령별 368

표 4-3-53 과거대비캐릭터상품구매이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 368

표 4-3-54 과거대비캐릭터상품구매이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 369

표 4-3-55 과거대비e-learning 콘텐츠이용률변화추이–성별, 연령별 369

표 4-3-56 과거대비e-learning 콘텐츠이용률변화추이–지역별, 월평균가구소득별 370

표 4-3-57 과거대비e-learning 콘텐츠이용률변화추이–결혼유무별, 직업별 370

표 4-3-58 콘텐츠별이용감소율(과거1년대비최근 1년간감소자응답기준)–성별, 연령별 371

표 4-3-59 콘텐츠별이용감소율(과거1년대비최근1년간감소자응답기준)–지역별, 월평균가구소득별 371

표 4-3-60 콘텐츠별이용감소율(과거1년대비최근 1년간감소자응답기준)–결혼유무별, 직업별 372

표 4-3-61 콘텐츠별이용증가율(과거1년대비최근 1년간증가자응답기준)–성별, 연령별 373

표 4-3-62 콘텐츠별이용증가율(과거1년대비최근1년간증가자응답기준)–지역별, 월평균가구소득별 373

표 4-3-63 콘텐츠별이용증가율(과거1년대비최근 1년간증가자응답기준)–결혼유무별, 직업별 374

표 4-3-64 방송콘텐츠현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 375

표 4-3-65 방송콘텐츠현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 376

표 4-3-66 방송콘텐츠현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 376

표 4-3-67 음악현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 377

표 4-3-68 음악현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 377

표 4-3-69 음악현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 378

표 4-3-70 영화현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 378

표 4-3-71 영화현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 379

표 4-3-72 영화현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 379

표 4-3-73 서적현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 380

표 4-3-74 서적현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 380

표 4-3-75 서적현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 381
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표 4-3-76 게임현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 381

표 4-3-77 게임현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 382

표 4-3-78 게임현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 382

표 4-3-79 만화현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 383

표 4-3-80 만화현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 383

표 4-3-81 만화현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 384

표 4-3-82 애니메이션현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 384

표 4-3-83 애니메이션현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 385

표 4-3-84 애니메이션현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 385

표 4-3-85 캐릭터상품구매현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 386

표 4-3-86 캐릭터상품구매현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 386

표 4-3-87 캐릭터상품구매현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 387

표 4-3-88 e-learning 콘텐츠현재대비향후이용률변화의향–성별, 연령별 387

표 4-3-89 e-learning 콘텐츠현재대비향후이용률변화의향–지역별, 월평균가구소득별 388

표 4-3-90 e-learning 콘텐츠현재대비향후이용률변화의향–결혼유무별, 직업별 388

표 4-3-91 콘텐츠별이용감소율(최근 1년대비향후 1년간감소자응답기준)–성별, 연령별 389

표 4-3-92 콘텐츠별이용감소율(최근1년대비향후1년간감소자응답기준)–지역별, 월평균가구소득별 389

표 4-3-93 콘텐츠별이용감소율(최근 1년대비향후 1년간감소자응답기준)–결혼유무별, 직업별 390

표 4-3-94 콘텐츠별이용증가율(최근1년대비향후 1년간증가자응답기준)–성별, 연령별 391

표 4-3-95 콘텐츠별이용증가율(최근1년대비향후1년간증가자응답기준)–지역별, 월평균가구소득별 391

표 4-3-96 콘텐츠별이용증가율(최근 1년대비향후 1년간증가자응답기준)–결혼유무별, 직업별 392

표 4-3-97 향후시간여유시주이용콘텐츠–성별, 연령별 393

표 4-3-98 향후시간여유시주이용콘텐츠–지역별, 월평균가구소득별 394

표 4-3-99 향후시간여유시주이용콘텐츠–결혼유무별, 직업별 395

표 4-3-100 향후비용여유시주이용콘텐츠–성별, 연령별 396

표 4-3-101 향후비용여유시주이용콘텐츠–지역별, 월평균가구소득별 397

표 4-3-102 향후비용여유시주이용콘텐츠–결혼유무별, 직업별 398

표 4-3-103 콘텐츠산업발전을위한정부의노력–성별, 연령별 399

표 4-3-104 콘텐츠산업발전을위한정부의노력–지역별, 월평균가구소득별 400

표 4-3-105 콘텐츠산업발전을위한정부의노력–결혼유무별, 직업별 400

표 4-3-106 현재콘텐츠산업성장정도(과거 5년전대비)–성별, 연령별 401

표 4-3-107 현재콘텐츠산업성장정도(과거 5년전대비)–지역별, 월평균가구소득별 402

표 4-3-108 현재콘텐츠산업성장정도(과거 5년전대비)–결혼유무별, 직업별 403

표 4-3-109 경쟁력우세부문–성별, 연령별 404

표 4-3-110 경쟁력우세부문–지역별, 월평균가구소득별 404

표 4-3-111 경쟁력우세부문–결혼유무별, 직업별 405

표 4-3-112 경쟁력동등평가부문–성별, 연령별 406

표 4-3-113 경쟁력동등부문–지역별, 월평균가구소득별 406

표 4-3-114 경쟁력동등평가부문–결혼유무별, 직업별 407

표 4-3-115 경쟁력열세평가부문–성별, 연령별 408

표 4-3-116 경쟁력열세평가부문–지역별, 월평균가구소득별 409

표 4-3-117 경쟁력열세부문–결혼유무별, 직업별 409

표 4-3-118 선진국대비국내콘텐츠수준평가–성별, 연령별 412

표 4-3-119 선진국대비국내콘텐츠수준평가–지역별, 월평균가구소득별 413

표 4-3-120 선진국대비국내콘텐츠수준평가–결혼유무별직업별 414

표 4-3-121 콘텐츠산업내한류지속/확산분야–성별, 연령별 415

표 4-3-122 콘텐츠산업내한류지속/확산분야–지역별, 월평균가구소득별 416

표 4-3-123 콘텐츠산업내한류지속/확산분야–결혼유무별, 직업별 417

표 4-3-124 21세기를이끌어갈우리나라의새로운성장산업–성별, 연령별 418

표 4-3-125 21세기를이끌어갈우리나라의새로운성장산업–지역별, 월평균가구소득별 418

표 4-3-126 21세기를이끌어갈우리나라의새로운성장산업–결혼유무별, 직업별 419

표 4-3-127 청소년에게꿈과비전을줄수있는전망있는직업군(향후 5년이내)–성별, 연령별 420

표 4-3-128 청소년에게꿈과비전을줄수있는전망있는직업군(향후5년이내)–지역별, 월평균가구소득별 420

표 4-3-129 청소년에게꿈과비전을줄수있는전망있는직업군–결혼유무별, 직업별 421

표 4-3-130 창의적인콘텐츠산업중가장일해보고싶은분야–성별, 연령별 422

표 4-3-131 창의적인콘텐츠산업중가장일해보고싶은분야–지역별, 월평균가구소득별 423

표 4-3-132 창의적인콘텐츠산업중가장일해보고싶은분야–결혼유무별, 직업별 423
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