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총 유럽 게임 시장 규모 (단위 : 백만 유로)

자료: Screen Digest

패키지 소프트웨어

패키지 소프트웨어
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인스톨 베이스– 2007년 9월말 (12월 추정)



PAL 하드웨어 판매량 (단위 : 백만대)

자료: Screen Digest



PAL 콘솔 인스톨 베이스 (단위 : 백만대)

자료: Screen Digest



현재 가용한 유럽 인스톨 베이스 비율

자료: GameVision Europe



인스톨 베이스-2007년 9월말 기준

자료: Screen Digest



전세계 휴대용 게임기 인스톨 베이스 (단위 : 백만대)

자료: Screen Digest



플랫폼에 따른 성별 게이머 비중

•보다 많은 수의 여성 액티브 게이머들이 DS사용
•Xbox 360은 이미 여성 게이머들에게 어필하고 있음– XBLA?
•PSP 는 PS2와 비교해 동일한 여성 사용자율을 보여주고 있음

자료: GameVision Europe



플랫폼에 따른 연령별 게이머 비중

•10 – 14세 연령층은 게임시장 (특히 구형 플랫폼) 최대의 그룹임
•DS는 가장 어린 연령층의 사용자를 보유한 동시에 고연령 층에서도 꾸준히 인기를 얻고 있음
•PC 게임자의 49%는 25세 이상으로 다른 플랫폼의 평균인 43%를 넘음
•Wii 는 가장 고른 연령층 분포를 보이고 있으며 연령층에 상관없이 고연령층에서도 예상외의 인기를 끌고 있음

자료: GameVision Europe



(단위 : 백만대)

PAL 플랫폼별 소프트웨어 연간 판매 추이

자료: Screen Digest



소프트웨어 믹스(Software Mix)

규모

판매액 ($s)

독일 판매

자료: Screen Digest



소비자 인식-상위 20대 타이틀 (TV와 영화 라이센스 제외)

자료: GameVision Europe

가장 잘 알고 있음 과거 6개월간
최다 플레이

가장 즐김
(평균 7.5 이상)



게이머들의 문화적 다양성

영국      스칸디나비아        네덜란드        프랑스       스페인         이탈리아         독일   

 

앵글로색슨– 영국, 미국 및 호주/뉴질랜드와
북유럽 지역의 사람들은 본토 유럽이나 일본의
게이머들과는 대비되는 별도의 그룹으로
규정될 수 있다 . 그들은 좀 덜 심각하고
도시적이며 헌신적이다. 

일본은 모바일게임 면에서는 이탈리아 , 
만화책에서는 프랑스와 같이 부분적으로
유럽과 매우 흡사하다 . 가족형 장르와
귀여운 아이콘이 급격히 증가하고 있다. 

자료: GameVision Europe & Parker Consulting



하드코어/캐주얼 시장점유율

자료: GameVision Europe

유럽 유럽 유럽

구분 (06년 가을)     (07년 봄)   (07년 가을)

울트라 캐주얼 게이머

캐주얼 게이머

일반 게이머

하드코어 게이머

게임광

합계



과거 3개월간 게임을 구입하기 위해 방문한 Shops

자료: GameVision Europe

영국 스페인이탈리아독일프랑스

방문한 상점 명 방문한 상점 명 방문한 상점 명 방문한 상점 명 방문한 상점 명



게이머들의 인터넷 접속 유형

자료: GameVision Europe

프랑스 독일 이탈리아 스페인 영국 유럽

(ADSL)



과거 3개월간 가장 많이 즐긴 온라인 게임

자료: GameVision Europe

2007년 가을 변화 2007년 봄

게임
사용
순위 사용

사용
순위

순위
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온라인게임 확산의 주요 장애물

자료: GameVision Europe

종류에 상관없이 게임을 즐길 시간적 여유가 없어서

아직 온라인 게임은 시도해 본 적이 없어서

혼자 하는 게임을 선호해서

낯선 사람들과 게임하는 것이 싫어서

온라인 게임을 좋아하지 않아서 (언어와 태도 측면)

매달 이용료를 내고 싶지 않아서

인터넷 연결 속도가 느려서

같은 공간에서 인터넷을 함께 사용하는 경우가 많아서

바이러스의 위험 때문에

온라인에서 제공되는 게임에는 관심이 없어서

온라인게임은 시간이 많이 소요되어서/한번에 끝나는 게임을 선호해서

온라인 게임은 결말이 나지 않아서 (결말을 지을 수 있는 게임을 선호)

온라인 게임을 즐기려면 그것에만 전념해야 해서

부모님이 허락하지 않아서

기타

상위 어떤 이유도 아님

영국 스페인이탈리아독일프랑스

2007년
가을



과거 6개월간 이용한 게임 웹사이트

자료: GameVision Europe

영국 프랑스 독일 이탈리아 스페인



감사합니다

nick@parkerconsulting.biz
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