지난해 美 인구 조사국(United States Census Bureau)은 2042년이 되기 전 미국의 인구 분포 성향이 변화할 것이라고 발표했다. 즉, 미국 인구의 다수를 차지하는 그룹의 구성원이 변경될 것이라는 의미이다. 외국의 아티스트와 외국 브랜드가 수 많은 인종으로 구성된 관객과의 소통이라는 복잡한 시스템을 가지고 있는 미국 시장에 진출하기 위해 그들의 기회를 어떻게 최대한 이용할 수 있을까? Chung은 "상호 문화 주의(interculturalism)"의 개념과 그의 회사 Stampede Management와 Cashmere Agency가 아티스트 관리 및 브랜드 마케팅 분야에서 여러 문화를 아우를 수 있기 위해 어떻게 노력을 하고 있는지에 대해 분석했다.
상호 문화 주의는 보편적인 인권의 틀 아래서 모든 문화의 가치를 인정하는 철학이다. 한 사회에서 문화 그룹간에 교류를 장려하고 “타인(other)”의 문화에 노출될 수 있는 내재된 개방성을 필요로 한다. 사람이 다른 문화에 노출되면 문화와 다른 문화 간에 공통점을 찾기 위해 대화가 필요하기 마련이다. 상호 문화 주의는 공통점을 찾아서 더 좋은 방향으로 결합되도록 한다. 그로 인해, 다양한 문화가 혼합된다. 남아있는 차이점들은 전세계 하위 문화를 구성하게 된다.
Ted Chung은 Snoop Dogg aka Snoop Lion의 전세계적인 성공작 Far East Movement의 미국 빌보드 넘버원 히트송 "Like a G6"와 그의 새 앨범 발매(MMXLLI.com)을 통해 타 문화간의 소통을 활용한 그의 경험을 공유한다.
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