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1. 중소기업 수출 현황 
■ ‘12년도 중소기업 수출은 1,027억불 
    (전체 수출 5,480억불의 18.7%) 

 
• 중소기업의 국민경제적 비중(사업체수 99.9%, 
  종사자수 86.9%, 생산액 47.5%)을 고려할 때 낮은 편 

 

■ 기업규모에 따른 수출성장률 격차 존재 
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중소기업 중견기업 대기업 

• 2009년~2012년 연평균성장률 

중소기업 : 10.1% 

중견기업 : 11.9% 

대 기 업 :  16.8% 

(단위 : 억달러) 
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■ 기업규모에 따른 업종비중 (2012년) 

• 중소기업의 수출 주력업종 
  기계류(28.3) > 전기전자(21.7%),  화학공업제품(14.1%) > 섬유류(10.8%) 
 
• 중소기업의 비중이 높은 업종 
  섬유류(71.6%) > 잡제품(69.3%)  > 생활용품(67.3%) > 농림수산물(54.3%) > 플라스틱고무가죽(43.0%)  
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■ 업종별 중소기업 수출 비중(2012년) 
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  중소기업 중견기업 대기업 

호조국가 

 러시아연방  3,191( 27.0)  베트남 3,026( 48.3)  말레이시아 5,000( 50.4) 

 이란 2,470( 16.0)  태국 1,626( 24.9)  사우디아라비아 7,080( 43.9) 

 사우디아라비아 1,441( 15.4)  홍콩 3,758( 22.9)  필리핀 4,999( 22.5) 

 태국 2,462( 13.4)  인도네시아 1,483( 18.7)  호주 7,080( 22.1) 

 필리핀 1,570( 11.5)  미국 10,354(  9.9)  네덜란드 3,814( 19.0) 

 멕시코 1,713( 11.3)  러시아연방 1,549(  4.7)  싱가포르 15,182( 18.0) 

 베트남 5,065( 11.2)  중국 18,467(  3.7)  슬로바키아 3,458( 16.7) 

부진국가 

 UAE 1,606(-18.5)  이란 565(-44.0)  독일 4,818(-25.2) 

 대만 2,232(-16.4)  사우디아라비아 590(-25.6)  이탈리아 2,049(-24.6) 

 독일 1,561( -7.6)  멕시코 917(-22.1)  대만 9,702(-22.2) 

 인디아 2,193( -7.3)  UAE 990(-20.5)  태국 4,120(-17.3) 

 중국 24,400( -4.0)  말레이시아 1,438(-17.7)  브라질 8,397(-15.7) 

 호주 1,109( -3.6)  독일 1,118(-17.7)  터키 2,936(-11.1) 

 홍콩 4,837( -2.9)  인디아 1,883(-14.5)  폴란드 2,600(-11.1) 

■ 중소기업의 국가별 수출현황(2012년) 

• 중소기업은 매년 60% 이상을 아시아에 수출 
• 주력 수출국가는 중국, 일본, 미국, 홍콩, 베트남 등임 
• 2012년의 경우 러시아, 이란, 태국, 베트남 등 개도국을 중심으로 호조세 
• 반면 대만, 중국, 홍콩 등 중화권을 중심으로 부진 

(단위 : 백만달러, %) 

주 : (   )은 전년대비 증감률 5 



  중소기업 중견기업 대기업 

호조품목 

기타조명기기 542 (122.2) 기타합성수지 664 ( 80.9) 기타중전기기부품 1,032 (332.6) 

승용차(불꽃점화식 1,500cc 초과) 837 (101.4) 기타중전기기부품 1,055 ( 49.0) 승용차용타이어 2,147 (217.1) 

프레스금형 546 ( 36.4) 인쇄회로 1,629 ( 40.7) 버스,화물차타이어 1,422 (134.7) 

광학렌즈 922 ( 36.3) 의약품 598 ( 26.7) 경보신호기부품 4,413 ( 99.2) 

기타석유화학 1,241 ( 27.5) 기체펌프 575 ( 25.2) 기타집적회로반도체 2,073 ( 93.7) 

기타집적회로반도체 518 ( 22.2) 자동차부품 4,603 (23.1) 기타보조기억장치 1,665  ( 56.8) 

기타휴대폰부품 1,505 ( 21.2) 기타플라스틱제품 790 (19.9) 휴대용컴퓨터 1,293 ( 52.5) 

부진품목 

폴리프로필렌 713 (-40.4) 승용차용타이어 621 (-66.9) 시분할식전화기 1,788 (-28.5) 

반도체제조용장비 662 (-29.7) 액정디바이스 759 (-62.6) 텔레프탈산 2,472 (-27.8) 

건설중장비부품 1,193(-14.9) 코드분할식전화기 1,524 (-44.6) 칼라TV부품 2,940 (-27.2) 

프로세스와콘트롤러 661 (-13.7) 승용차(압축점화식2,500cc이하) 791 (-41.4) 선박용압축점화식엔진 1,432 (-24.1) 

기타전선 827 (-11.6) 화물선 3,289 (-30.2) 기타평판디스플레이 1,851 (-19.3) 

기타개별소자반도체 818 ( -9.3) 틸레프탈산 734 (-24.2) 화물선 26,643 (-18.8) 

기타정밀화확원료 1,429 ( -8.4) 알루미늄판 872 (-14.4) 메모리반도체 18,842 (-18.6) 

■ 중소기업의 품목별 수출현황(2012년) 

• 2012년의 경우 서비스 및 도소매의 수출은 감소하고 수출품목도 변화 징후 
• 조명기기, 광학기기, 계측제어, 휴대폰 부품 등 첨단제품 호조세 
• 반면, 반도체 제조장비, 철강제품, 전선, 합성수지 등은 감소 

(단위 : 백만달러, %) 

주 : (   )은 전년대비 증감률 
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<주요국 수출기업 비중>   

(단위 : 만개사) 

<수출 중소기업의 수 >   

중소기업 

10.0% 

독일 
중소기업 

3.9% 

미국 

중소기업 

2.8% 

한국 

2. 중소기업 수출의 특징 

• 수출 중소기업은 매년 2~3천개 수준이 증가하고 있으나 미국 독일 등과 비교 시 여전히 적은 수준 
   

■ 수출중소기업(’12년도 8.6만개) ■ 수출중소기업의 전체의 2.8%에 불과 
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58.0% 
51.7% 52.1% 

54.8% 
54.9% 

56.1% 

■ 수출 다변화 부족 (10만 불 이하가 52.1%, 1국가 수출기업이 55.1%) 

• 수출 10만불 미만의 예비수출 중소기업과 1개 국가 수출기업의 비중이 증가 
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■ 수출규모별 중소기업 현황 

4.7% 

43.3% 

52.1% 

66.6% 

32.3% 

1.1% 

85,897개 102,668백만불 

• 4.7%의 중소기업이 66.6%의 수출을 담당 
• 2008년~2012년까지 5년간 매년 수출 실적을 보유한 기업은 37.8% 
• 강소 수출기업 육성이 미흡 
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■ 수출중소기업의 유형 

연평균 8% 이상성장

5,437社(6.3%) 

연평균 16% 이상 성장 

4,110社(4.8%) 

연평균 30% 이상 성장 

2,650社(3.1%) 

연평균 8% 이상성장 

1,990社(2.3%) 

연평균 16% 이상 성

장 1,487社(1.7%) 

연평균 30% 이상 

성장 893社(1.0%) 

수출 중소기업의 수 85,866社 

2012년 100만 달러 이상 수출 

2012년 500만 달러 이상 수출 

• 2008~20012년 우리나라 전체 수출증가율 8% 
 
• 연평균 8% 이상 성장 기업은 5,437개사 
• 연평균 16% 이상 성장 기업은 4,110개사 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
• 연평균 8% 이상 성장 기업은 1,990개사 
• 연평균 16% 이상 성장 기업은 1,487개사 

2.3% 

500만 달러 이상 수출기업 
연평균 수출 8%이상 성장기업 

수출 중소기업의 수 85,866社 

1,990개사 
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■ 제조 중소기업의 유형 

           주력시장 

 

기술수준 

고부가 

업종군 

저부가 

업종군 

수출시장 

주력군 
(수출 30%이상) 

내수시장 

주력군 
(수출 30%미만) 

대기업납품시장 

주력군 
(대기업납품비중 

30%이상) 

 
• 대기업의존형 
  - 대기업 벤더 납품 매출 비중이 30% 이상 
 

• 수출고부가형 
   - 대기업 벤더 납품 매출 비중이 30% 미만이며, 
   - 수출액이 전체 판매액의 30% 이상이며, 
   - 동시에 고부가 업종에 속해 있는 기업 
 

• 수출저부가형 
   - 대기업 벤더 납품 매출 비중이 30% 미만이며, 
   - 수출액이 전체 판매액의 30% 이상이며, 
   - 동시에 저부가 업종에 속해 있는 기업 
 

• 내수고부가형 
   - 대기업 벤더 납품 매출 비중이 30% 미만이며, 
   - 수출액이 전체 판매액의 30% 미만이며, 
   - 동시에 고부가 업종에 속해 있는 기업 
 

• 내수저부가형 
   - 대기업 벤더 납품 매출 비중이 30% 미만이며, 
   - 수출액이 전체 판매액의 30% 미만이며, 
   - 동시에 저부가 업종에 속해 있는 기업  주) 2011년 중소기업 실태조사 보고서를 활용하여 분류 
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21.4% 
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수출저부가형 

대기업의존형 

내수고부가형 

내수저부가형 

• 중소기업 실태조사 보고서를 통해 유형별  
  분포를 년도별로 비교해 보면,  
 
• 수출주력형 중소기업 비중은 8.6%로 금융위기  
  이전인 2008년의 7.6%보다 다소 높아진 상황 
 
• 수출저부가형은 성장, 수출고부가형은 감소 
 
• 내수저부가형은 금융위기시 50%를 하회하기 
  도 하였으나 다시 50%선을 회복 
 
• 내수고부가형은 2008년보다 소폭 상승 
 
• 대기업의존형은 2008년보다 높아졌으나 2009 
  년을 정점으로 축소되는 추세 

■ 제조 중소기업의 유형별 분포 추세 
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3. 중소기업 수출지원정책 
중소기업의 글로벌 진출역량 강화 

중소기업 수출시장 및 수출품목 다변화 

-내수기업 수출기업화 
 
-수출유망중소기업 육성 
 
-글로벌강소기업 발굴육성 

- FTA 활용기반  
  구축 및 확충 
 

- FTA활용  
  해외마케팅 강화 

-온라인 마케팅 지원 
 
-오프라인 마케팅지원 
 
-수출금융, 해외규격 지원 

수출역량 
강화 

FTA 활용 
지원 

해외 마케팅 
지원 

 
- 수출지원센터 확대, 개편을 통한 수출지원 One-roof 서비스 실현 
 

-‘기업진단+시장성분석’ → ‘로드맵 수립’ → ‘R&D+수출금융+마케팅’을 하나로 묶은 ‘Global Highway   
  Program' 도입 
 
 
 
 

 

중소기업 글로벌화 지원 인프라 정비 

•해외경쟁사,

경쟁력 분석 

•국가별 수출

시장 현황 

글로벌  

역량진단 

•핵심기술력

확보 

•경쟁사      

차별화 전략 

종합  

전략 수립 

•R&D, 마케팅 

•해외특허,  

수출금융 등 

패키지  

지원 
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■ 예비수출 - 수출유망 - 글로벌강소기업 등 중소기업의 글로벌 역량에 따른 맞춤형  
    지원을 통해 수출저변 확대 및 글로벌 강소기업 육성 

○ 내수 및 수출 10만불미만 중소기업 수출기업화 촉진 
    * 수출 초기단계에 필요한 무역교육, 시장조사, 홍보디자인 등 마케팅 틀 제작 등 패키지 지원 
    * 2013년 600개사(72억 원) : 년 간 2,000만원 한도 내에서 사업별 소요금액의 90% 지원 
 
○ 수출 200만불 이하 수출초보기업에 외국어 통 번역 및 전문가 컨설팅 지원 
    * 통 번역 : 150만 원이하(100만원은 전액, 초과 분은 70%), 컨설팅(200만원 한도, 70~90%) 

○ 수출 500~5,000만불 중소기업을 글로벌 강소 기업으로 육성 
    * 년 간 100여 개 우수기업 지정, 3년간 집중 지원(287개사 지정․지원 중) 
    * 글로벌 강소 기업 전용․연계 해외마케팅, 전용 R&D, 수출금융 등 패키지로 집중 지원 

○ 수출성장 가능성이 높은 기업을 수출유망중소기업으로 지정 연계지원 
    * 년 간 1,000여 개 기업 지정, 지정 후 2년간 한국은행, 무보공사 등 23개 수출유관기관  
      지원제도 우대  
 
○ 수출유망기업(수출 10~500만 불) 전용 해외 마케팅 지원 
    * 2013년 800개사(131억 원) : 년 간 3,000만원 한도 내에서 사업별 소요금액의 70% 지원 
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분야 예비수출기업 수출유망기업 글로벌강소기업 

① 수출교육 

무역실무기초과정 무역실무기초과정 

온라인무역실무 기초과정 온라인 무역실무 기초과정 

전략시장 진출과정 국제무역 전문가과정 

환리스크 관리과정 환리스크 관리과정 

국제무역 전문가 과정 전략시장 진출과정 

② 홍보디자인 

    개발지원  

외국어 전자 카다로그 외국어 전자 카탈로그 제품 디자인개발 사업  

외국어 종이 카다로그 외국어 종이 카탈로그 포장 디자인개발 사업 

외국어 동영상 외국어 동영상 

외국어 포장디자인 
외국어 포장디자인 

제품 디자인 

③해외시장 정

보  

   제공 및 

   홍보지원 

해외 시장조사 해외 심층 시장조사 해외 진출전략 컨설팅 

온라인 수출지원 온라인 수출지원 글로벌 경영 컨설팅 

해외 신용조사 전자무역 서비스 제공 자율 마케팅 프로젝트 

국내외 홍보 전문지를 활용한 

해외에 상품홍보 

중소기업 플러스 보험 

환변동보험 

무역비용 규제시뮬레이션(TCS) 해외 신용조사 

국내외 홍보 전문지를 활용한 해

외에 상품홍보 

공중파 해외광고(arirang TV) 

무역비용 규제시뮬레이션(TCS) 

④해외시장 개

척 

   활동 지원 

국내 전시회 참가 국내 전시회 참가 해외 전시회 참가 

해외 전시회 참가 해외 전시회 참가 글로벌 브랜드 개발 

해외전시회 마케팅 대행 검색엔진마케팅 홈쇼핑 동영상 제작 

온라인쇼핑몰(B2C) 판매대

행 

글로벌 브랜드 개발 

온라인쇼핑몰(B2C) 판매대행 
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4. 중소기업의 목소리 

<중소기업 수출애로 간담회 결과를 토대로> 

현행 지원제도 관련 애로 

• 해외 업체, 담당자, 연락처 정도의 정보도 부족 
• 매년 바이어가 동일, 신규 바이어 발굴 노력 부족 
• 바이어 섭외능력 부족 
• 대형바이어와의 면담이 중요 
• 비용대비 시장조사 수준 낮음 
 
• 시장개척단의 경우 호텔회의실에서의 바이어 상담보다 직접 해당업체 방문 형식의 운영이 효과적 
• 시장개척단의 전문성 부족 
• 시장개척단 지원사업은 일회성, 전시성임 
• 해외민간네트워크의 자질 의심 
• 사후관리 미흡 
 
• 지사화사업에 참여하지 않는 중소기업은 접근이 어려움 
• 해외전시회 참여관련 업체 부담비율이 높고, 업종단체별 자율성도 떨어짐 
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• 다양한 기업 요구에 대응 미흡 
• 예비수출 - 수출유망 – 글로벌강소기업보다 세분화된 맞춤형 지원 필요 
• 참여기업 특성에 따른 차별적 지원 필요 
• 바이어가 요청하는 제품, 물류창고, 포장, 운송 등의 지원 필요 
• 해외 물류센터 절실 
• 무역 인력 부족 
 
 
 
 
• 한 지붕 딴 가족(지원기관간의 유기적 연계 미흡) 
• 지방 무역관 역할 필요, 지방사업팀 있으나 역부족 
• 복수기관 경쟁체제를 통해 지원기관별 장점을 중소기업이 활용 
• 지원기관간 및 국내외간 유기적인 연계 지원시스템 필요 

정책 요구사항 

수출지원시스템 
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69.5 

66.9 

65.6 

57.8 

57.8 

55.8 

52.6 

48.1 

43.5 

38.3 

35.1 

33.1 

31.2 

0 10 20 30 40 50 60 70 80 

거래선/바이어발굴 

시장동향정보 

리스크관리 

수출자금확보 

바이어신용정보 

현지마케팅활동 

수출계획수립 

분쟁처리 

계약체결 

납기준수 

상당 및 협상 

제품개발/생산 

바이어와의 커뮤니케이션 

78.6 

78.6 

73.4 

72.8 

68.2 

65.0 

62.3 

52.6 

42.2 

41.5 

36.3 

33.1 

25.9 

0  20  40  60  80  100  

해외마케팅활동지원 

연구개발지원 

세제지원 

금융지원 

지역별마케팅전담에이전트발굴 

온라인마케팅활동지원 

복합지원프로그램 

수출전문인력 양성 및 공급 

해외생산 반제품 및 자재구입지원 

수출마케팅 실무교육 

수출컨설팅서비스 

글로벌창업 및 투자진출지원 

수출대행 전문상사를 통한 간접지원 

수출 관련 어려움 수출을 위해 지원 필요 분야 
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5. 수출기업 육성전략 

기본전략방향 

수출대상·품목 
다변화 

수출중기 수 확대 

글로벌 강소기업 
육성 
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Chasm 극복을 위한 맞춤형 정책 

Time 

차기 제품의 부재 
시장 다변화의 실패 
험악한 경쟁자 
국내기업 보호정책 

운영적 장벽 
조직적 장벽 
제품/시장장벽 
심리적 장벽 
표준의 장벽 
현지거점 부재 
취약한 내수기반 

정보 부족 
네트워크 부족 
제품 현지화 실패 
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네트워크 관리형 서비스 제공 

멘토링 
서비스 

수출협의회 
다양화 

(지역, 품목, 국가별) 해외민간 
네트워크의 
네트워크형 

지원 

거점(node) 
강화 및 확대 

(협단체 주도 
현지서비스) 

지원기관간의 
네트워크 

네트워크 형성 
네트워크 관리 
네트워크 확산 

■ 현행 지원기관 서비스 : 일회성, 사후관리 부족 ⇒ 지속적 상호작용과 현지밀착형 지원 

*중기중앙회 
 미서부지역 수출종합지원센터(KEC) 
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소프트 경영자원의 충실화 도모 

현지 전문가 활용을 통한 인적 네트워크 강화 1 

 해외 오프라인/온라인 유통시장 진출 지원 2 

 무역아카데미를 통한 청년 무역인력 양성 

  *고용보험기금을 활용하여 근무와 교육훈련을 병행(3년), 인건비(연도별 차등) 지원을 

    통해  수출분야 창의인재 육성사업 추진(다수기관 전문인력양성사업 통합) 

3 

단계별 R&D지원 방안 마련 

* 신제품개발 R&D, 생산성향상 R&D, 국가별 커스터마이제이션, 차기제품 R&D 등 

4 
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